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Introduccion

El término “moda”, mds alld de cémo se lo entienda, es pluri-
voco. Y esta plurivocidad denota su importancia. Ya sea si lo
interpretamos en su sentido mds especifico o, al contrario, a partir
de su acepcién mds general, designa un fenémeno social que tiene
implicaciones muy diversas y que atafie a todas las sociedades
contemporaneas.

Si en un principio solo consideramos la moda de la vesti-
menta, a la que suele referirse el término moda, no cabe duda de
cudn importante es el lugar que ocupa hoy en dia en el funciona-
miento de nuestras sociedades. En el plano econdmico esto resulta
evidente ya que, a pesar de sus dificultades, la industria textil sigue
siendo un polo estratégico de la economia mundial y de muchos
paises tanto desarrollados como en desarrollo, ya que la industria
de la moda es una industria que genera numerosos empleos y capi-
tales muy importantes. En el plano psicoldgico, social o estético
también ocupa un lugar sumamente importante, en la medida en
que la vestimenta es un elemento primordial para la constitucién
de identidades individuales, un indicador social que si bien no es
el mds decisivo, es al menos preponderante y representa un factor
fundamental para la estética social.

Si ahora consideramos a la moda de manera mds general, su
importancia tampoco es menor: hoy en dia estd presente en todos
los sectores de actividad humana. No solo las artes decorativas
como el design y el diseno de interiores, y las artes mds tradicio-
nales como la literatura, la musica y la pintura, sino también
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las disciplinas intelectuales y cientificas e incluso la politica se
encuentran bajo los efectos de la moda. Y la moda o las modas
suelen determinar las direcciones y orientaciones que toman estos
distintos sectores de actividad.

A pesar de su acaparadora presencia, la moda, interpretada en un
sentido mds especifico o en un sentido mds amplio, no recibié un
interés acorde con su importancia por parte de las ciencias humanas
y sociales. Desde 1930 el psicoandlisis, con la obra (sin embargo
pionera) de Henry Fliigel, Psychology of Clothes, se ha interesado
muy poco en la vestimenta, o en todo caso, de manera bastante
indirecta: mds que nada a través del fetichismo (a excepcion de
algunos trabajos como los de Eugénie Lemoine Luccioni,' que no
tuvieron mayor desarrollo), y la ha dejado fuera de su campo de
investigacién. Durante mucho tiempo, una disciplina tan antigua
como la historia que, casi por definicién, trabaja a largo plazo y por
esto debe prestar suma atencién a los ciclos, olvidé poner atencion
en la vestimenta y la moda. Durante mucho tiempo... porque hay
que admitir que la situacién estd cambiando y a partir de la década
de los ‘80 se publicaron varias obras importantes, como por ejemplo
las apasionantes investigaciones de Philippe Perrot y Daniel Roche,
autores de algunos de los ensayos mds originales sobre el tema
como, respectivamente, Les Dessus et les dessous de la bourgeoisie® y
La Culture des apparences?

La sociologfa, interesada antes que nada en los fenémenos
sociales, se detuvo en la moda apenas un poco mds que la historia
—las dos disciplinas se pasaron una a otra un objeto moda con el
que no sabfan muy bien qué hacer—. Y si bien existe una sociologia
de la moda que, a pesar de todo, se viene desarrollando desde fines

1 El vestido. Ensayo psicoanalitico, Valencia, Instituto de estudios de moda
y comunicacién, 2003.

2 Paris, Fayard, 1981.

3 Paris, Fayard, 1989.
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del siglo x1x, suele ser en los mdrgenes de la disciplina propia-
mente dicha, o en todo caso, con avances discontinuos.

Ante este panorama, este libro se propone y procura dar cuenta
del conjunto de discursos problemdticos consagrados, desde una
perspectiva directa o indirectamente socioldgica, al fenémeno de
la moda y, en primer lugar, al de la moda de la vestimenta. Las
reflexiones que presentaremos tendrdn un triple propésito:

* Presentar los distintos discursos que toman la moda como
objeto, desde su nacimiento en el siglo x1x y su desarrollo
en el siglo xx, hasta sus orientaciones mis recientes;

* analizar y evaluar los resultados obtenidos;

* entender por qué la sociologfa de la moda no logra desarro-
llarse y definir las nuevas direcciones hacia las que tiende la
moda hoy en dia.
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Capitulo 1
Moda y sociedad

I. El fenémeno occidental

En un principio, podria ser tentador considerar a la moda
como un fendémeno universal y creer que no existe sociedad
alguna que no la conozca. Y en respaldo de esta posicién, se podria
mencionar que la vestimenta, ese “signo que separa al hombre
del animal” (Condorcet), ademds de su funcién de proteccidn,
siempre tuvo una funcién de ornamento. En cualquier sociedad
que consideremos, en las sociedades llamadas primitivas contem-
pordneas y hasta en las civilizaciones antiguas mds prestigiosas,
como por ejemplo las civilizaciones chinas o indias, siempre se
podrd identificar esta importancia del ornamento que nadie dejard
de interpretar como una forma mds 0 menos antigua de moda.
Sin embargo, la moda, como concepto y fendmeno social, es
una creacién occidental. La moda, como la vemos en Occidente:
cambio perpetuo que atafe a toda la sociedad, sin lugar a dudas,
no es ni nunca fue algo que caracterice de manera universal a la
vestimenta. Tal vez el vestido de seda del mandarin chino haya
sido igual de suntuoso que las mds asombrosas prendas de la corte
occidental, y quizd la vestimenta china haya pasado por mds varia-
ciones de lo que pensamos de una dinastia a otra, pero lo cierto es
que sigue perdurando en el tiempo y en el espacio social. Y esto
que decimos sobre China también es cierto para las demds civili-
zaciones. Dicho de otro modo, la moda no es solo un concepto
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y un fenémeno social occidental, es también un concepto y un
fenémeno occidental reciente.

La moda estd estrechamente vinculada con el advenimiento,
exclusivamente occidental, de las sociedades en las que el indi-
viduo pasa a ser el valor supremo, las cuales sustituyen de manera
progresiva a las sociedades tradicionales en las que el valor reside
en la sociedad como un todo.” Y si bien ya en la Edad Media
existfan las modas de las cortes, la moda no se impone como fené-
meno social, con sus rituales y sus instituciones, hasta el siglo x1x,
es decir cuando se desarrolla plenamente una sociedad basada en
el individuo, cuyo establecimiento definitivo podemos decir que
fue en el siglo xviir. Se podrd objetar que la moda, que implica a
un grupo o bien a toda una sociedad, proviene justamente de este
gesto holistico propio de las sociedades tradicionales y, por ende,
deberfamos verla como un residuo de sus atuendos, sus costum-
bres y sus ritos. Ahora bien, como se fundamenta en la libertad
individual de ser o no ser seguida, la moda es atin més significativa
de la modernidad occidental y parece estar articulada en torno al
individuo y la secularizacién.

Para fundamentar mejor el hecho de que la moda pertenece
a las sociedades individualistas de Occidente, insistiremos en lo
siguiente. La moda, que por esencia nunca dura y siempre se estd
renovando, procede de una concepcidn lineal del tiempo propia
del Occidente moderno, muy distinta de la concepcién de las
sociedades tradicionales, antiguas o contempordneas, basadas en
el tiempo ciclico de los mitos y el tiempo fijo de lo sagrado. Asf,
esta concepcién del tiempo hace que se proponga como objetivo
final e ilusorio agotar todas las combinaciones de vestimenta posi-
bles, mientras que la vestimenta de las sociedades tradicionales

4 Cf. Dumont, Louis, Ensayos sobre el individualismo. Una perspectiva
antropoldgica sobre la ideologia moderna, Madrid, Alianza Editorial,
1987.
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se presenta de manera definitiva. Por dltimo, mientras que en
estas ultimas el valor de uso de una prenda siempre tiene un peso
simboélico muy fuerte, la secularizacién moderna separa al simbolo
del uso. Desde luego que las imdgenes de la indumentaria que nos
propone la moda occidental producen sentido, pero este sentido
ya no es ni religioso ni univoco, ahora lo que vemos estallar son
todos los cédigos, incluidos los que permitian identificar las clases
sociales. La moda, en esencia, nace de este estallido y lo aprovecha.

I1. El fenémeno social

Esto dicho, no deberia sorprendernos que el nacimiento de
la moda como fenémeno social coincida con el de las sociedades
burguesas de Occidente que se establecen en el siglo xix y, més
precisamente, con el de las sociedades democrdticas que se definen
como un agregado de individuos iguales entre si. Y tal vez no sea
casualidad que este fenémeno se haya desarrollado primero en los
dos paises en los que se instala por primera vez este tipo de sociedad
que privilegia al individuo como valor: Inglaterra y Francia.

Si consideramos el caso de un pais como Francia, que tiene la
ventaja de manifestar esta “coincidencia’ con bastante claridad,
podemos decir que el terreno estd listo para que la moda se
imponga como un auténtico fenémeno social a partir del
momento en que la vestimenta ya no tiene como funcién permitir
una distincién de las posiciones sociales sino que obedece a una
libertad individual. De hecho, se sabe que desde la Edad Media
las diferentes érdenes se distinguian con vestimentas especificas
y que en dos de estas drdenes, la nobleza y el clero, la vestimenta
también significaba el rango, el linaje y, de manera general, la
relacién jerdrquica, mientras que en el tercer estado, el orden del
pueblo llano o plebe, permitia por lo menos identificar los oficios
y las distintas actividades. Las leyes suntuarias que aparecen con
Francisco I y Enrique II prohiben a los burgueses usar ciertas telas
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y ciertos colores y refuerzan las divisiones institucionalizdndolas.
Estas divisiones se exacerbardn al extremo durante la monarquia
absoluta de Luis XIV, antes de ser anuladas casi llegando al siglo
xvi cuando “el ritmo enloquecido de la moda de la corte revelard
la obsolescencia de los signos de prestigio”.’ Dicha anulacién que,
por si misma, anticipa una crisis social profunda, sucederd durante
la Revolucidn francesa, manifestacion politica de esa crisis. Asi, en
el decreto del 8 de Brumario del afio 11 (29 de octubre de 1793)
se establece que: “Ninguna persona sea del sexo que fuere podrd
obligar a ningin ciudadano a vestirse de determinada manera,
bajo pena de ser considerada y tratada como persona sospechosa y
de ser castigada como perturbadora del orden publico: cada cual
es libre de usar la vestimenta de su sexo que mejor le convenga”.
Y, al hacer esto, marca una ruptura fundamental con las leyes
suntuarias y se vuelve una etapa fundamental de la transformacién
de una moda reservada a un grupo muy reducido de individuos
en una moda que no tardard en abarcar a una poblacién mucho
mds amplia, es decir, de su transformacién en lz Moda. Asimismo
y casi de manera paraddjica, implica una neutralizacién politica
y esencial de la vestimenta. Si bien la libertad y la igualdad de
vestimenta que promulga pueden parecer un acto politico, ya que
se trata de oponerse al orden antiguo, la Revolucién sustituye a
largo plazo una vestimenta que implicaba la sumisién a impera-
tivos politicos y sociales con una vestimenta que signiﬁca, antes
que nada, la libertad individual. En otros términos, mediante un
acto de alcance politico, inaugura el paso de la vestimenta de la
esfera politica a la esfera privada, sin el cual, casi por definicién, la
moda no serfa lo que es.

5 Yonnet, Paul, Juegos, modas y masas, Barcelona, Gedisa, 1988.
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